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APPLE ORIGINAL
REFRESHINGLY CAISP TASTE
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Somersby Apple Original ist ein erfrischender Apfel-Drink mit 4,5% Vol. Alkohol
und einer raffinierten Kombination aus Apfelsaft und Fruchtwein. Erfahren Sie mehr auf www.somersby.ch
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Fussball-WM steigert Bierkonsum

Liebe Leserinnen, liebe Leser

Die WM findet im Fussball-verriickten Brasilien statt und die Schweizer Nati
ist dabei. Daruber freuen sich nicht nur die Fans, sondern auch die Gastro-
nomen. Denn Fussball-Grossevents sind gut fir den Umsatz und steigern
insbesondere den Bierkonsum. Lesen Sie auf Seite 10, was Feldschlosschen
alles unternimmt, damit auch Sie als unser Gastronomie-Kunde zu den Ge-
winnern dieses Fussballfestes gehoren.

Feldschlosschen ist das Bier der Schweizer und das Bier des Fussballs. Feld-
schlosschen verbindet die Fans auch in lhrem Lokal. Und weil sich immer
mehr Frauen fUr Fussball interessieren, haben wir mit Eve Caipirinha eine zur
WM in Brasilien passende Eve Limited Edition geschaffen. Caipirinha ist der
beliebteste brasilianische Cocktail. Alles zu Eve Caipirinha erfahren Sie auf
Seite 4.

Lassen Sie sich auf Seite 7 von unseren WM-Drinks inspirieren! Mit unseren
House Selection Spirits konnen Sie Cocktails mixen, die perfekt zu den in
Brasilien um den WM-Titel spielenden Nationen passen. Auf Seite 26 zeigen
wir Ihnen zudem, wie Pikantes von Zweifel und Erfrischendes von Feldschloss-
chen den Durst und die Fussball-Euphorie |hrer Gaste anregen.

Ich wiinsche lhnen eine erfolgreiche WM.

Kilian Furrer, Area Sales Director
Wallis, Tessin und Innerschweiz
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LA BRENTA D'OR

Eve Caipirinha

Der Sommer-Drink vor, wahrend und

nach der Fus

v

Cajplrinha
LR DRTE ’

Jetzt bestellen!
1.97 cur

Eve Caipirinha
Art.11880 6x4er Pack

www.myfeldschloesschen.ch

WEIN DES MONATS

Roero Arneis DOCG

sa
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Passend zur WM in Brasi-
lien haben wir mit Eve Cai-
pirinha eine originelle Eve
Limited Edition fir den
Sommer 2014 geschaffen.
Inspiriert vom Originalre-
zept des brasilianischen
Nationalgetranks (siehe
auch S. 7) ist Eve Caipi-
rinha erfrischend fruchtig
und leicht, ganz so, wie
man Eve kennt und liebt.
Mit dem spritzigen Ge-
schmack nach frisch ge-

§'s

= Der Roero Arneis DOCG schmeckt nach weis-
sen Bliten und Friichten wie Birne, Passions-

frucht und Ananas. Im Abgang dieses Weiss-
weins erzeugt eine mineralische Mischung aus
Bohnenkraut und Fructose eine einmalig ele-
gante Balance.

Passt perfekt zu...
Der Roero Arneis DOCG passt optimal zur
mediterranen Kiche, zu Pizza und Pasta.

«THE BOTTLE>» - Food & Wine:

www.bottle.ch

13.90cHF

pro Flasche

Roero Arneis DOCG
Art.11722
6x75cl EW Karton

www.myfeldschloesschen.ch

I-WM

presster Limette und dem
Duft nach Cachaca und
Rohrzucker verfihrt Eve
Caipirinha in die exotische
Party-Welt Brasiliens.

Eve Caipirinha macht
jede Frau neugierig

Die Neuartigkeit und
die Raffinesse von Eve
Caipirinha (3.1 Vol. %)
machen auch die an-
spruchsvollsten  Kon-
sumentinnen neugierig.

WUSSTEN SIE, dass Bierliebhaber zu
einem frisch gezapften Bier gerne
etwas Kleines knabbern?

Tipp des Monats

Offerieren Sie zu einem Offenbier
stets Erdnissli oder Chips. Der Gast
wird sein Bier schneller leertrinken
und bestimmt noch ein Weiteres
bestellen! Ganz spezielle Tipps fiir
die Zeit wahrend der Fussball-WM
finden Sie auf Seite 26.

Das gewohnt hochwer-
tige Eve Design im sty-
lish-femininen Look ga-
rantiert die zielgruppen-
gerechte Ansprache. Da-
mit ist Eve Caipirinha das
ideale Frauengetrank fur
Ladys-Sommerabende
vor, wahrend und nach
der Fussball-WM in Bra-
silien.

Eve Caipirinha ist ab so-
fort im 6x4er-Pack erhalt-
lich.

AKTIVES VERKAUFEN
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myfeldschloesschen.ch

Mobil jetzt noch
bequemer surfen
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myfeldschloesschen.ch

sy FELDSCHLDESSCHEN oh -

Fir Sie als Gastronom ent-
wickeln wir die Plattform
myfeldschloesschen.ch lau-
fend weiter. Neu konnen
Sie mit dem Tablet und
dem Smartphone jetzt
noch bequemer surfen und
im E-Shop Waren bestellen.
myfeldschloesschen.ch er-
kennt namlich die Display-
Grosse und richtet sich
perfekt auf diese aus.

Wie am PC melden Sie sich
auch mit dem Mobile auf
www.myfeldschloesschen.ch
an. Um die einzelnen Be-
reiche aufzurufen, dricken

ekt | susioznen

oo e

B

7t -
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Auf unserer
Gastronomie-
Plattform
konnen Sie
jetzt lhre Ware
mit dem Mobile
noch bequemer
bestellen.

Sie oben rechts den Menu-
Button - und schon offnet
sich die seitliche Naviga-
tion (siehe Screenshot un-
ten). Wichtig fur die Bestel-
lung via Mobile ist, dass lhr
Browser Cookies zulasst.

Arbeit erleichtern

myfeldschloesschen.ch er-
leichtert Ihnen als Gastro-
nom die Arbeit. Unabhangig
von Offnungszeiten kdnnen
Sie Bestellungen jederzeit
und von Uberall bequem
vornehmen - sogar im La-
ger und im Keller.

Hasqoersce

%FE[HEEHH]ESE(HEH.G&
E-Shaop
Supsed E-5hap Fadile + Bt ,
: i Einfach den
Schnalestsming Basteikng MenU-Button

10 A

Provokieaisiog

driicken -
WELCHE Wt und schon
§ 7U IHREM 5 6ffnet sich
P — R[]

Navigation.
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Biere riche
Brasilianischer
Fingerfood

Coxinhas de pollo (Poulet-Kroketten)

Coxinhas sind brasilianische Kroketten und in Brasilien an jeder
Strassenecke in unterschiedlichen Variationen zu finden. Mit Pou-
let geflillt passen sie hervorragend zum Eve Caipirinha.

ZUTATEN FUR 24 COXINHAS: 700 g Pouletbrust, 1 L Hihner-
bouillon, 1 Karotte, 2 Zwiebeln, 2 Lorbeerbladtter, 2 EL Butter, 2 Knob-
lauchzehen, Saft von 1 Limette, 300 g weicher Doppelrahmkase, 300 g
Mehl, 2 Eier, 400 g Paniermehl, Pflanzendl, Salz und Pfeffer zum Ab-
schmecken.

ZUBEREITUNG: Pouletbrust mit Hihnerbouillon Gbergiessen und mit
Karotte, einer geschalten und halbierten Zwiebel und Lorbeerblattern
15 bis 20 Minuten kochen. Bouillon abgiessen und beiseitestellen. Pou-
let zerkleinern, mit Frischkase und Limettensaft vermengen. Zweite
Zwiebel und Knoblauch fein hacken, in Butter goldbraun braten und un-
ter die Masse mischen. Kalt stellen. Hihnerbouillon zum Kochen brin-
gen, nach und nach Mehl beifiigen, bis Mischung zum festen Teig wird.
Kalt stellen. Teig zum Golfball formen, Hohlraum fir Mischung machen,
flllen (ca. 1.5 EL) und schliessen. Zur Keule formen. Coxinhas ins Ei tau-
chen, dann im Paniermehl wenden. Kalt stellen. Goldbraun frittieren.

Rezept zur Verfligung gestellt: www.easybrazilianrecipes.com

Erfolg fir Feldschlosschen

App mybeer erhalt Award

Grosser Erfolg auf dem Mobile
Congress in Barcelona: Die neue
App «myBeer» von Feldschloss-
chen gewann die Europaische
M2M Challenge in der Kategorie
«Mobility». Die App schlagt
Alarm, wenn der Biertank fast
leer ist. Profitieren davon kon-
nen vor allem Betriebe der
Hotellerie und der Gastronomie,
die dank der App Zeit und Auf-
wand einsparen.

Ein Pilotbetrieb lauft seit dem
letzten September erfolgreich
im Hotel Seedamm Plaza in
Pfaffikon SZ. Entwickelt hat die
neue App swisslmobile.

CHALLENGE



Gratis-Internetzugang
fur Ihre Gaste

Wir schenken lhnen
Hardware im Wert von
199 Franken

In Zusammenarbeit mit der Monzoon AG ermdglichen wir

Ihren Gisten Gratis-Zugang ins Internet. Am hesten hestellen Sie
gleich fiir drei Jahre: Dann schenken wir lhnen nimlich die
Hardware im Wert von 199 Franken, und die monatlichen
Betriehskosten hetragen nur gerade 28 Franken.

Weitere Informationen sowie das Bestellformular finden Sie auf
A7y FELDSCHLOESSCHEN.cA unter «Besser Wirtschaften/Deals».

info@monzoon.net

e MOnBZ0n

FELDSCHLOSSCHEN
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1 / DRINKS DER WM

Caipirinha

mit Alkohol

Virgin
Caipirinha ™|

| Zutaten ‘ - ohne Alkohol
1cl Lime Juice
} 6 cl Cachaca \ ; Zutaten
Va \ U Limette, geachtelt \ 20 cl Schweppes Ginger Ale
2 EL  Rohrzucker (weiss oder | 15 Limetten, geachtelt
braun) | 1 EL Rohrzucker (weiss oder
CACHAGA Crushed Ice braun)
; . Crushed Ice
Zubereitung
Eine Limette achteln und in ein Zubereitung
| | Tumblerglas geben. Zucker in ein Limetten achteln und in ein Tum-
//- Glas geben und mit einem Stos- blerglas geben. Zucker in ein Glas
sel die Limettenstlicke ausdri- geben und mit einem Stdssel die

cken. Das Glas mit Eis auffillen,
Cachaca und Lime Juice dazuge-

Limettenstiicke ausdriicken. Eis
dazugeben und mit Ginger Ale

ben und gut durchrihren.

Der Caipirinha ist das brasilianische Natio-
nalgetrank schlechthin. Welcher Drink wir-
de also besser in den WM-Monat passen?

Cachaca in der WM-Promotion
Fir Sie lohnt es sich gleich doppelt, den
Drink auf die Karte zu setzen: Erfrischend

Jedem Favoriten

das passende
Getrank

Hopp Schwiiz!

i il
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Trojka Energy fordert die Konzentrations-
fahigkeit. Damit ist der Schweizer Soft-
drink der optimale Powerkick und hilft,
jede Herausforderung zu meistern. In dem
Sinne liefert Trojka Energy Extrapower fur
unseren personlichen Turnierfavoriten.

aufgiessen.

wie er ist, gehort der Caipirinha auf der
ganzen Welt zu den beliebtesten Som-
mer-Cocktails. Traditionell wird er mit
Cachaca zubereitet.

Im Zuge der WM-Promotion erhalten Sie
den brasilianischen Schnaps bei uns mit
einem Cent-off von 2 CHF.

g |

| ' -
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Guarana ist eines der beliebtesten brasi-
lianischen Softgetranke. Es wirkt ahnlich
wie Kaffee anregend. Wird diese Wirkung
die brasilianische «Selecao» zum Sieg
fUhren? Der Gastgeber gilt als Topfavo-
rit auf den WM-Titel im eigenen Land.

Alkoholfreie Variante mit Ginger Ale
Gasten, die alkoholfreie Cocktails bevorzu-
gen, bieten Sie mit dem Virgin Caipirinha eine
erfrischende Alternative. Zubereitet mit
dem «Champagner unter den Softdrinks»,
dem Schweppes Ginger Ale, kommt er dem
Klassiker verbliffend nahe. Saude!

Allez les
Bleus!

Orangina ist in Frankreich Kult und wird
auch in der Schweiz gerne getrunken. Mit
12 Prozent Fruchtsaft ist es die sommer-
liche WM-Erfrischung schlechthin. Schafft
es Frankreich als Geheimfavorit mit Oran-
gina zur Turnierlberraschung?



MAGNERS PEAR GIDER
100% PEAR 0% DISAPPOINTMENT

JETZT
BESTELLEN!

rmy e =chen.ch

ENJOY MAGNERS SENSIBLY
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Ideal fir die Gastronomie

Mit Magners Irish Cider wird die WM
fur die Fussball-Fans noch frischer

Im Sommer grassiert das Cider-Fieber. Kaum ein Getrank
ist in der warmen Jahreszeit so beliebt wie das Magners Pt o

Irish Cider mit seinem frisch-fruchtigen Geschmack. Wah-
rend der Fussball-WM in Brasilien ist Magners Irish Cider
der ideale Durstl6scher fiir die Fans in und vor Ihrem Lokal.

Am besten serviert man Mag-
ners Irish Cider eisgekihlt. Man
nehme ein Pint-Glas, fille es
halb mit Eiswirfeln und fille es
mit gut geklhltem Cider auf. So

Offen und in

der Flasche

¢ 11437 Magners Cider,
30-Liter-Fass, CHF 5.14
pro Liter

¢ 10947 Magners Cider, EW
Glas, 12er-Pack, 5,68 dl,
CHF 3.98 pro Flasche

¢ 10946 Magners Cider, EW
Glas, 24er-Pack, 33 cl,
CHF 2.75 pro Flasche

¢ 10944 Magners Pear Cider,
EW Glas, 12er-Pack, 5,68 dI,
CHF 3.98 pro Flasche

¢ 11137 Magners Pear Cider,
EW Glas, 24er-Pack, 33 cl,
CHF 2.75 pro Flasche

entfaltet sich das halbtrocke-
ne, fruchtige Aroma am besten.
Und genau das lieben die Ge-
niesser rund um den Erdball
schon seit Jahren - ob an ei-
ner Sommernachtsparty oder
tagsiber in einem schattigen
Gartenrestaurant.

Verschiedene Apfelsorten

Um den perfekten Magners
Irish Cider herzustellen, werden
neben Dessert-Apfeln und Ku-
linarik-Apfeln auch Cider-Apfel
verwendet. Diese haben einen
hoheren Tanningehalt und ge-
ben dem Cider das typische
Aroma. Produziert wird der Ci-
der dann ahnlich wie ein Wein.
Dieses sorgfaltige Verfahren
zahlt sich aus, besticht das
Magners Irish Cider dank den
unterschiedlichen Apfelsorten

Aus der
Flasche
und im
Offenaus-
schank ein |
Genuss: |
Magners
Irish Cider. ¢

doch mit einer ganz besonde-
ren Fruchtnote.

Frauen lieben Magners

Frauen schatzen diese fruch-
tig-frische Alternative zu ei-
nem Ale oder Stout ganz be-
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sonders. Es empfiehlt sich also
doppelt, das Magners auch
wahrend der Fussball-WM be-
reitzuhalten, wenn in und vor
Ihrem Lokal die Sport-Partys
steigen.

House of Beer

Magners gibt es in der
Schweiz exklusiv im
House of Beer. Das Kom-
petenzzentrum fur aus-
landische Biere von
Feldschlosschen bietet
sowohl das Irish Cider
als auch das Pear Cider
an. Neben dem Offen-
ausschank schatzen die
Cider-Liebhaber auch die
Longneck-Flaschen.
www.houseofbeer.ch
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Mehr Umsatz dank WM in Brasilien

Feldschlosschen verbindet
Fussballfans auch in [hrem Lokal

Wdhrend der Spiele geniesst i T
der Gast ein Feldschlosschen. Gemeinsam im Lieblingslokal macht die Fussball-WM am meisten Spass.
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HOPP SCHWIIZ!
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Unsere Nati ist dabei und die Anspielzeiten sind
perfekt fiir die Gastronomie: Holen Sie die Fuss-
ball-Weltmeisterschaft in Brasilien in Ihr Lokal,
zeigen Sie die Spiele live und freuen Sie sich Uber

Die Fussball-WM ist in diesem
Sommer das grosse Thema.
Ab dem 12. Juni finden tag-
lich spannende Spiele statt -
und dies wahrend eines gan-
zen Monats. Viele Fussballfans
werden Abend fur Abend die
Spiele gemeinsam verfolgen.
Profitieren Sie davon und holen
Sie wahrend der WM zusatz-
liche Gaste in lhr Lokal. Zei-
gen Sie die Spiele drinnen

FUR DIE OFFENSIVE

JEYZT MITSPIELEN & ANFEUERNE

Tischsteller und vieles mehr:
Feldschlésschen bringt
WM-Stimmung in Ihr Lokal.

und draussen auf moglichst
grossen Fernsehern oder so-
gar Grossleinwanden, sorgen
Sie so fUr ein unvergessliches
Fussballfest und steigern Sie
den Umsatz. Was den Bier-
konsum betrifft, hat die Markt-
forschung langst bewiesen: Er
steigt wahrend Fussball-Welt-
meisterschaften kraftig an.

Stimmung dank Fanartikeln
Feldschlosschen verbindet die
Fussballfans, und Sie konnen
davon profitieren. Das attrak-
tive Promotionspaket bringt
eine grossartige Stimmung in
Ihr Lokal und garantiert Ihnen
wahrend der WM einen scho-
nen Mehrumsatz. Nehmen Sie
den Ball auf, den wir Ihnen als
Ihr Getrankepartner zuspielen!
Das alles bieten wir lhnen,
damit auch Sie zu den Siegern
der WM gehdren:

e Umfangreiche Visibilitat:
Wimpelketten, Spielplane, Bier-
teller und vieles mehr: Feld-

DURST Nr.5 | Mai 2014
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einen schonen Mehrumsatz! Feldschlosschen ist
das Bier der Schweizer Fans. Und Feldschlosschen
hilft Ihnen als Gastronomiekunde, zu den Siegern
dieses Fussballfestes zu gehoren.

- Auch Cardinal
. (Bild) und
Carlsberg
bieten

| attraktive
Promotionen.

schlosschen sorgt fiir eine tolle
WM-Stimmung in Ihrem Lokal.

o Attraktive Gewinnlose: Bei
jeder Bestellung von funf Feld-
schlosschen konnen Sie |hren
Gasten finf Gewinnlose abge-
ben und lhnen so die Chance
bieten, tolle Fanartikel zu ge-
winnen. Mit dieser einfachen
Volumenmechanik sorgen Sie
nicht nur fir zusatzliche Span-
nung unter lhren Gasten, son-
dern erhohen garantiert auch
lhren Absatz.

¢ Tolle Fanartikel: Fanschals,
Fanpericken und Fanschminke
von Feldschlosschen sind bei den
Gasten beliebt und bringen zu-
satzliches Ambiente in |hr Lokal.

Nutzen Sie die Vorteile

Die Promotion fir die Marke
Feldschlosschen gibt es Gbri-
gens auch fur die Marken
Cardinal und Carlsberg. Wenden
Sie sich an Ihren Sales Manager

Bitte umbldttern

Eve Caipirinha

Die Fussball-WM begeistert
auch die Frauen. Bieten Sie
lhren weiblichen Gasten mit
Eve Caipirinha den passen-
den Drink zum Fussballfest in
Brasilien. Die Eve Limited
Edition fUr diesen Sommer ist
nicht nur wahrend der Fuss-
ball-WM das ideale Getrank
fUr Ihre weiblichen Fussball-
fans (vgl. Seite 4).

* Brasilianisch feiery
mit Eve Caipirinha!
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Denken Sie an die Frauen: Nutzen
Sie das Promotionspaket von Eve.



SO WIRD DIEWM zU
IHREM ERFOLGSFEST!
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VERBINDET FUSSBALLFANS
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und nutzen Sie die zahlreichen Vorteile der
attraktiven WM-Promotionspakete.

Freibier fiirs WM-Finale gewinnen

Die Marke Feldschlosschen hat fur Sie als
Gastronom eine zusatzliche Attraktion
parat: Ihre Gaste konnen in Ihrem Lokal
stimmungsvolle Fanfotos schiessen und
diese auf www.fan-photo.ch hochladen.
Fans aus der ganzen Schweiz haben
dort die Moglichkeit, fur die Fotos und lhr
Lokal abzustimmen. Unter den 20 Loka-
len mit den meisten Stimmen verlosen wir
fUnf grosse Final-Partys inklusive Freibier
fUr Ihre Gaste. Motivieren Sie lhre Gaste
zum Mitmachen und mit etwas Glick
steigt am 13. Juli eine der fUnf grossen
Final-Partys in lhrem Lokal!

Zusammen mit lhren Gdsten konnen Sie eine
grosse Final-Party inklusive Freibier fiir Ihr
Lokal gewinnen.

Wichtige WM-Termine

Fur die Gastronomie
perfekt: Die meisten
WM-Spiele beginnen
zwischen 18 und 22
Uhr Schweizer Zeit.
Jeder WM-Tag be-
inhaltet Spannung,
folgende Termine soll-
ten Sie sich in lhrer
Agenda aber schon
jetzt rot anstreichen:
 Eroffnungsspiel: Donnerstag, 12. Juni
(22 Uhr): Brasilien—Kroatien
* Gruppenspiele der Schweiz: Sonntag,
15. Juni (18 Uhr) gegen Ecuador. -
Freitag, 20 Juni (21 Uhr) gegen Frank-
reich. — Mittwoch, 25. Juni (22 Uhr)
gegen Honduras.
« Finale: Sonntag, 13. Juli (21 Uhn).

Im Xoxo Club werden die Gdste mitfeiern, wenn unsere Nati-Spieler ein WM-Tor bejubeln.

Der Xoxo Club setzt auf die WM

«Mit Feldschlosschen
an richtiger Adresse»

Laurent Jaccard iiberldasst nichts dem Zufall: In seinem topmodernen
Xoxo Club in Lausanne soll die Fussball-WM in Brasilien ein Riesenfest
werden. Was den Club-Betreiber besonders freut: «Von der professio-
nellen Beratung durch Feldschlosschen kann ich enorm profitieren.»

Das in diesem Frihling er-
offnete «Xoxo» auf der
Lausanner Amisiermeile
Flon ist ein topmoderner
Club-Komplex. Hier wird
wahrend der Fussball-WM
die Post abgehen.

Zwolf Bildschirme

«Xoxo»- Betreiber Laurent
Jaccard dberlasst im Hin-
blick auf den wichtigsten
Sportanlass dieses Jahres
nichts dem Zufall: Mit ei-
ner grossen Plakatkampa-
gne werden die Fussball-
fans informiert, dass sie
im «Xoxo» auf zwolf Digi-
talbildschirmen (acht in der
Bar und drei in der Disco)
sowie auf einem Gross-
bildschirm (4 x 3m) auf der
Terrasse die WM-Spiele er-

«Noch bessere
Stimmung dank
Feldschlosschen.»

Laurent Jaccard, Xoxo Club

leben konnen. «Die Gas-
te sollen eine packende
WM mit unvergleichlicher
Stimmung erleben», sagt
der «Oxo»-Betreiber. Er
weiss, dass die WM gut
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fUr den Umsatz ist. Und er
ist froh, mit Feldschloss-
chen den richtigen Part-
ner zu haben: «Mit Feld-
schlosschen bin ich auch
punkto WM an der richti-
gen Adresse. Feldschloss-
chen hat eine riesige Er-
fahrung mit sportlichen
Grossevents. Von dieser
Erfahrung und der profes-
sionellen Beratung kann
ich enorm profitieren.»

Beliebte Promotionen

Fir Laurent Jaccard war
schon bei der Eroffnung
des Clubs klar: «Wir wer-
den die Promotionen von
Feldschlésschen rund um
die WM nutzen und so fir
eine noch bessere Stim-
mung im Club sorgen.»



YOU DESERVE

DIE NEUEN FORD TRANSIT

Go Further
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Public Viewing
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Laue Sommernachte, packender
Fussball und Feldschlosschen

Feldschlosschen ist das Bier der
Schweizer Fans - auch beim Public
Viewing. In Chur und in Winterthur
finden zwei der grossten Public
Viewings statt. Die Organisatoren
sind iiberzeugt: Feldschlosschen

gehort einfach dazu!

Vor vier Jahren stromten
wahrend der Fussball-WM
in Stdafrika mehr als 40000
Menschen in die seit 2006
bestehende «Winti-Arenax.
«Die Idee zu diesem Public
Viewing ist am Stammtisch
bei einem Feldschlosschen
entstanden», sagt Organi-
sator Oliver Wyss.

Wie in den meisten Public
Viewing Arenas wird in
Winterthur viel mehr gebo-
ten als Fussball. Samba ist
angesagt, Live-Musik und
sogar eine eigene «Winti-
Arena»-WM-Hymne.

«Fokus voll auf Bier»

Feldschlosschen ist Partner
des organisierenden Vereins
und liefert praktisch alle
Kaltgetranke. Oliver Wyss:
«Die Unterstitzung durch
Feldschlosschen ist top. Der
Fokus liegt natdrlich voll auf
Bier. Die Fans lieben das
Schweizer Bier von Feld-
schlosschen. Solange unse-
re Nati mitspielt, ist die
Verbindung mit dieser Mar-
ke riesig.» Denn Feldschloss-

Sandro Peder (links) und Ivo Frei bereiten alles fiir
das grosse Public Viewing in Chur vor.

Impressionen
vom Public
Viewing in der
«Winti-Arena»
wdhrend der
WM 2010.

chen, das sei «typisch
Schwiiz und das perfekte
Bier fir den Fussball.»

Weil immer mehr Frauen in
die «Winti-Arena» kommen,
ist Oliver Wyss Uberzeugt:
«Auch Eve Caipirinha wird
ein Hit. Der Bezug zum WM-
Land Brasilien gefallt mir»

«Vogele Arena» in Chur

Auch in der «Vogele Arena»
in Chur treten jeden Tag
Bands auf. Feldschlosschen
ist Getrankepartner und
Hauptsponsor. Ivo Frei, zu-
sammen mit Sandro Peder
Mit-Initiant des einzigen
Public Viewings in Grau-
binden: «Wir erwarten auch

viele Frauen und Familien.
Neben dem Fussball sind
Brasilien und Bier die gros-
sen Themen.»

Lob fiir Eve Caipirinha

Ivo Frei freut sich: «Mit Feld-
schlosschen schenken wir
das Schweizer Bier aus. Und
Eve Caipirinha habe ich
schon probiert. Auch dieses
Getrank hat Potenzial.»

Wie in den meisten Public
Viewing Arenen setzt man in
Chur auch auf die Promoti-
onen von Feldschldsschen.
Ivo Frei: «Bei den Schweizer
Spielen werden wir Schals
und andere Gadgets von
Feldschlosschen verteilen.»

Public Viewings in der
ganzen Schweiz

Von A wie Aarau bis Z wie Zrich: Feld-
schlosschen ist bei Public Viewings
im ganzen Land als Getrankepartner
und natirlich mit dem Lieblingsbier
der Schweizer Fans prasent. Auch die
Marken Cardinal und Carlsberg zeigen
Flagge und I6schen in Public Viewing
Arenen den Durst der Fans.

Auch die Fans der deutschen Nationalelf trinken in
der «Winti-Arena» am liebsten ein Schweizer Bier.
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Verbier High Five by Carlsberg

Saisonende mit Party und Carlsberg

Skistars und Hobbyfahrer
lassen die Saison seit mehr
als zehn Jahren mit einer
Party und einem Plausch-
rennen im Wallis ausklingen.
Verbier High Five by Carls-
berg heisst der Anlass, an
dem in diesem Jahr un-
ter anderen der ehemalige
Gesamt-Weltcupsieger Luc
Alphand sowie Tina Wei-
rather, Wendy Holdener und
Snowboarderin Tanja Frie-
den teilnahmen. Auch Par-
ty-DJane Tanja La Croix war
dabei. Am Mischpult erhielt
sie zwischendurch Unter-
stitzung von Luc Alphand.

DER

, KOCH
2015

GOLDENE

Jetzt anmelden

Kadi sucht die Halbfinalisten des «(

Richten Sie lhren ganz grossen Erfolg an: Jetzt kann man
sich fir das Halbfinale des renommierten Kochwettbe-
werbs «Der Goldene Koch von Kadi» anmelden.

«Der Goldene Koch» ist der gross-
te Live-Kochevent der Schweiz
und findet alle zwei bis drei Jah-
re im Berner Kursaal statt. Unter
den Augen von lber 1000 Gas-
ten kreieren die sechs Finalisten
wahrend 5 Stunden und 35 Minu-

ten ein Fleisch- sowie ein Fischge-
richt und prasentieren ihre Werke
der Jury. Das belgische Abtei-Bier
Grimbergen ist Sponsor des «Gol-
denen Kochs».

Zum ersten Mal werden die sechs
Finalisten in einem Halbfinale er-

-

Party-DJane Tanja La Croix und Skistar Luc Alphand am Mischpult.

mittelt. Dieses findet
tember 2014 vor 300
Besuchern im Eink
Glatt in Wallisellen stz
besten Halbfinalisten
sich fir das Finale
2015 im Kursaal Berr

Ausschreibungsunte;
Teilnehmen konnen
che Ko6chinnen und Kc
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. Eine von
f vielen
Bands:
Disco
Troopers.

Mountain Jam
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Berge, Schnee
und viel Musik

Diplom-Biersommeliére Gaby Gerber unterrichtet die angehenden Biersommeliers.

Auch die zweite Auflage
des ProSieben Mountain
Jam in Engelberg war ein
voller Erfolg. Die Gaste
genossen Anfang April
das frihlingshafte Wo-
chenende in den Bergen

und im Schnee ebenso
wie die Darbietungen der
zahlreichen Bands.

Einer der Stars des drei-
tagigen Anlasses war
das Nightlife- und Aprés-
Ski-Bier Carlsberg.

Sie genossen den ProSieben Mountain Jam in Engelberg (von

links) Frédéric Fissenich (Tourismusdirektor Engelberg), Alain
Packes (Ramada Hotel Engelberg), Frank Kanschat (Sales

Unterricht im Schloss

Kunftige Biersommeliers
zU Gast in Rheinfelden

Wer sich auf Bier als Kulturgut spezialisie-
ren will, lasst sich zum Biersommelier aus-
bilden. Seit 2011 unterstitzt Feldschloss-
chen den Wirteverband Gastrosuisse und
den Schweizer Brauerei-Verband bei der
Ausbildung der Schweizer Biersommeliers.
Die Kurse werden zweimal pro Jahr mit rund
20 Teilnehmenden durchgefiihrt.

Erstmals auch auf Franzosisch

Der erste Schulungstag fand im Schloss in
Rheinfelden statt. Feldschlosschens Dip-
lom-Biersommeliers Gaby Gerber und Mar-
kus Brendel unterrichteten am 10. Marz
Facher wie Biergeschichte und Bierkultur,
Rohstoffe und Grundlagen der Sensorik.
Zudem stand ein Brauereirundgang auf
dem Programm. Der Kurs wurde erstmals

Manager Feldschlosschen), Volker Lopau (Kursaal Engelberg),
Roger Filliger (Yucatan Engelberg).

Diplom-Biersommelier Markus
Brendel zeigt die Rohstoffe.

auch auf Franzosisch angeboten.

«/um Jassen

soldenen Kochs»

am 20. Sep-
00 bis 50000
aufszentrum
tt. Die sechs
qualifizieren
vom 2. Marz
.

lagen
hauptberufli-
che, die min-

destens finf Jahre Berufserfah-
rung in der Schweiz haben. Sind Sie
interessiert? Die Ausschreibungs-
unterlagen fir das Halbfinale kon-
nen ab sofort auf www.goldener-
koch.ch heruntergeladen oder per
Telefon (062 916 05 00) angefor-
dert werden. Die zwolf Halbfina-
listen werden von einer Jury auf-
grund ihres Dossiers ausgewahlt
und Ende Juni bekannt gegeben.

MEIN LIEBLINGSBIER

Marc Fiechter,
Stammgast
in der Berner
«Brasserie
Chez Edy».

ein Original»

«Ich treffe mich regelmas-
sig mit meinen Kollegen
zu einer gemutlichen Jass-
runde im «Chez Edy». Dazu
gehort einfach eine Stan-
ge Feldschlosschen Origi-
nal. Das Bier beruhigt nicht
nur die Nerven, sondern
eignet sich auch hervor-
ragend, um auf einen Sieg
anzustossen.»



DIE KRONUNG
EINER FREUNDSCHAFT.

Meisterlich kreiert

von Markus, handwerklich

gebraut von Philippe. : _ JETZT
Cardinal Brunette. - = BESTELLEN!

myfeldschioesschen.ch

o1ERE ARTISANALE
SUISSE ROMANDE

Sag’ Markus und Philippe
Deine Meinung auf
facebook.com/cardinalbeer




PEOPLE&ZUNTERHALTUNG 18

AUF EIN BIER MIT DAISY UND MICHEL PONT
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Michel Pont kommt wahrend der WM
uber Skype ins Café von Gattin Daisy

DAISY PONT, GASTRONOMIN,
CAFE LA FERBLANTERIE IN GENF

MICHEL PONT, ASSISTENZTRAINER
SCHWEIZER FUSSBALL-NATI

Frédérique Poulet (Sales Manager):
Frau Pont, wie erkldren Sie den
langjahrigen Erfolg Ihres Cafés in
Genf? Welches ist Ihr Konzept?
Daisy Pont (lacht): Ich habe eigentlich
kein Konzept. Daflr habe ich andere
Dinge, die im Gastgewerbe wichtig
sind: eine grosse Erfahrung und den
richtigen Instinkt. Ich weiss genau, was
bei den Gasten ankommt. Wichtig ist
die Qualitat und eine sympathische
Bedienung. Die Gaste sollen sich in
meinem gemdutlichen Lokal wohlfihlen.

Und was tragen Sie zum Erfolg des
Lokals bei, Herr Pont?

Michel Pont: eigentlich nichts. Meine
Frau macht ihr Geschaft tipptopp, und
ich habe im Fussball andere Aufga-
ben. Wenn wir uns in diesem Gesprach
Uber die Gastronomie unterhalten, ist
ganz klar Daisy die Expertin.

Frau Pont, was bedeutet fiir lhr
Café die Fussball-WM in Brasilien?
Daisy Pont: In erster Linie viel Arbeit
und grosse Hektik. Ich freue mich jetzt
schon auf die mitfiebernden und auf
den Stihlen tanzenden Fans. Sie wer-
den das Lokal in ein Tollhaus verwan-
deln und fir eine grossartige Stimmung
sorgen. Seit Michel Assistenztrainer

der Nationalmannschaft ist, also seit
2004, sind Fussball-Grossevents im
«Ferblanterie» immer Riesenfeste. Drei
Europameisterschaften habe ich so
schon miterleben dirfen, und jetzt
kommt in Brasilien die dritte Weltmeis-
terschaft. Wenn unsere Nati spielt,
hangt eine Schweizerflagge Uber der
Bar und das Servicepersonal tragt ein
T-Shirt mit Schweizerkreuz...

..und die Fans bestellen ein Bier
ums andere?

Daisy Pont: Ja, das ist so. Bier, Brot
und Wurst gehoren einfach zu einem
Fussballmatch. Das ist schon seit Jahr-
zehnten so. In meinem Lokal mit sei-
nem rustikalen Ambiente trinken Ubri-
gens auch die meisten Frauen wahrend
der Fussballspiele am liebsten Bier.

Welche Unterstiitzung bekommen
Sie von Feldschlésschen, damit die
WM fiir Sie ein Erfolg wird?

Daisy Pont: Dank der grossen Erfahrung
von Feldschlosschen werden wir be-
stimmt auch in diesem WM-Jahr wie-
der optimal betreut. Meine Gaste
schatzen nicht nur das Bier von Feld-
schlosschen, sondern auch die Fan-
schals und anderen Dinge, die sie im
Lokal dank Feldschlosschen gewinnen
konnen. Zudem sorgt Feldschlosschen
mit seinen Wimpelketten, Biertellern,
Postern und vielem mehr fiir das rich-
tige WM-Ambiente in meinem Café.

Michel und Daisy Pont mit Feldschlésschen Sales Manager Frédérique Poulet (von links).

Vor und wahrend der WM werden
Sie lange getrennt sein. Wie funk-
tioniert in dieser Zeit die Kommu-
nikation des Ehepaars Pont?

Daisy Pont: Dank den modernen Kom-
munikationsmitteln stehen wir taglich
in Kontakt. Bei uns wird bestimmt kei-
ne Funkstille herrschen.

Michel Pont: Wenn es der Zeitplan er-
laubt, werde ich mich vor oder nach
einem Spiel Uber Skype ins Café von
Daisy zuschalten. Gut moglich, dass ich
fir die Fans ein kleines Quiz organisie-
re. So kann ich ja vielleicht doch etwas
zum Erfolg meiner Frau beitragen.

Daisy und Michel Pont, ich wiinsche
lhnen eine fantastische WM - in
Brasilien und natiirlich auch im
Café La Ferblanterie in Genf.

Daisy Pont ist seit
33 Jahren Gastwirtin

Seit 33 Jahren ist Daisy Pont in Genf
als Gastwirtin tatig. Ebenfalls seit
33 Jahren ist die geblrtige Bernerin
treue und zufriedene Feldschloss-
chen-Kundin. Seit 2002 betreibt sie
das Café La Ferblanterie im Plain-
palais-Quartier. Verheiratet ist die
Gastronomin mit Michel Pont, dem
Assistenztrainer der Schweizer
Fussball-Nati. Ihr Sohn Tiber spielt
mit Servette in der Challenge League.




ZWEIFEL

Alle Informationen auf den Chips-Packungen, www.zweifel.ch oder www.zweifel.ch/facebook zweifel.ch/gastro
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Wettbewerb - zu gewinnen:

Funf Fan-Sets von Feldschlosschen

Haben Sie diese Ausgabe des DURST gut gelesen? Dann sollte dieses Quiz fiir Sie kein Problem sein.
Die Buchstaben der fiinf richtigen Antworten ergeben das Losungswort.

1. Wie heisst die Eve Limited Edition,
die in diesem Sommer passend zur
Fussball-WM erhiltlich sein wird?

Eve Brasil

IZ] Eve Pelé

Eve Caipirinha

2. Wie heisst der Kochwettbewerb
von Kadi, fir den man sich jetzt
anmelden kann?

Der Goldene Léffel

Der Goldene Koch

Il Der Goldene Kifig

3. Was unterscheidet den
Virgin Caipirinha
vom Caipirinha?
Er hat keinen Alkohol
Er ist nur fiir Frauen
Bl Er wurde von Madonna kreiert

4. Daisy Pont ist die Frau von
Nati-Assistenztrainer Michel Pont.
Was macht sie in Genf?

Sie ist Feldschlosschen Sales Manager

Sie ist Trainerin im Frauenfussball

] Sie fihrt ein Restaurant

5. Wie viele Gaste besuchten wahrend
der WM 2010 in Siidafrika das
Public Viewing in der «Winti-Arena»?

& Mehr als 20000

Mehr als 30000

Mohr als 40000 Mit diesem Set machen Fans eine gute Figur
Sei es in einer grossen mit diesem Fan-Set von Nationalmannschaft sowie
Public Viewing Arena oder  Feldschlosschen in diesem  einen Fussball. Losen Sie
in Ihrem Lieblingslokal: Sommer garantiert eine das Quiz auf dieser Seite,
Wenn Sie sich gemeinsam  gute Figur. Das Set be- und mit etwas Glick
Das Lésun it lautet: mit Freunden die Spiele inhaltet ein Fan-Shirt und gewinnen Sie eines von
as Losungswort lautet: der Fussball-WM in Brasi- einen Fan-Schal in den finf Fan-Sets. Wir win-
I:D:I:I:] lien ansehen, machen Sie Farben der Schweizer schen Ihnen viel Glick.
So machen Sie mit Wettbewerbsgewinner DURST Marz 2014

Senden Sie das Losungswort und lhre
Kontaktdaten per Fax an 058 123 42 80
oder per E-Mail an durst@fgg.ch.

Rolf Sutter (Selzach) hat einen
Aufenthalt im Sport- und
Wellness-Resort Quellenhof

Mit ein wenig Glick gewinnen Sie bei Meran (links) gewonnen.
eines von funf Feldschldsschen-Sets ) . )
fiir Fussball-Fans von Feldschldsschen. Corinne Kaser (Rheinfelden)
hat einen Draught Master™

(rechts) gewonnen.

Einsendeschluss ist der
10. Mai 2014




_Das neue
“. fruchtige
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BLICK UBER DEN TELLERRAND

Diese Buchhandlung in Kopenhagen
Ist auch ein Restaurant

Schon manch ein Passant hat sich im Uni-Viertel von Kopenhagen die Frage gestellt: Stehe ich hier vor einer
Buchhandlung oder vor einem Restaurant? Das «Paludan’s Book & Cafe» ist beides. Mit Erfolg Iadt es sowohl
zum Lesen und natiirlich zum Kauf von Biichern als auch zum Essen und Trinken ein.

Wahrend dem Einkauf ge-
muUtlich ein Bier oder einen
Kaffee mit Kuchen genies-
sen: Die Kombination von
Gastronomie und Shopping
ist vielerorts erfolgreich.
Oft passiert es, dass der
Umsatz im Café, der Bar
oder dem Restaurant jenen
des urspringlich geplanten
Geschafts Ubertrumpft.

Frische Speisen

Ein Paradebeispiel ist das
«Paludan’s Book & Cafe» im
Uni-Viertel von Kopenhagen.
Hier sitzen die Gaste zwi-
schen unzahligen Blchern
und versissen sich die
spannende Lektlre mit al-
lerlei Feinem aus der Kiiche
oder von der Theke.

Die Speisen und Getranke
sind erschwinglich und rei-
chen vom Smegrebrgd Uber
Salat und Suppe bis hin zu
warmen Gerichten. Kulina-
rische Highlights darf man
zwar nicht erwarten, aber «Paludan’s

die Angebote sind frisch Book & Cafe»
. lddt zum

und selbst zubereitet.

Lesen, Essen,

Trinken und
Vielfaltige Aktivitaten Verweilen ein.
Das Angebot an Bichern
ist enorm und bietet Lese-
stoff fur alle, nicht nur g
fur Studierende. Auch Aus- _ CAFE PALUDAN
stellungen und andere Ak- l |
tivitaten wie Quiz-Nach-
mittage locken die unter-
schiedlichsten Gaste ins

«Paludan’s». Die Betreiber
kombinieren nicht bloss ein
Restaurant mit einer Buch-
handlung, sondern lassen
mit Erfolg immer wieder
neue Ideen einfliessen.
www.paludan-cafe.dk




Durst auf mehr?

Sie mochten...

* besser wirtschaften und mehr Umsatz erzielen?
* jederzeit bequem online einkaufen?

* Sortimentsanalysen durchfiihren?

* personalisiertes Werbematerial mit lhrem Logo?
* informative Statistiken fiir volle Transparenz?

* persoénliches Training mit einem Bier-Sommelier?
* am liebsten alles zusammen und nock

Dann besuchen Sie jetzt die
revolutiondre Online-Plattform
die alles vereint:

www.myfeldschloesschen.ch!

A—
—

HLOSSCHEN

R S S — e

A7y FELDSCHLOESSCHEN.cA
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Devil's Place, Zirich

Ein Pfund Ruchbrot
und ein Herrgottli

In dieser Ziircher Backerei gibt es auch eine
Bar mit frischem Bier von Feldschlosschen:
Der Betrieb ist seit 66 Jahren im Besitz der
Familie Wagner und im Kreis 3 fest verankert.

Ein pensionierter Quartier-
bewohner kommt kurz vor
Mittag in die Backerei, die
auch eine Bar und ein Take-
away ist. «Wie immer?»,
fragt Jasmin Wagner hinter
der Theke. Der Gast nickt
und erhalt sein Herrgottli.

Familienbetrieb seit 1948
1948 hat Jasmin Wagners
Grossvater Edwin Wagner
das unter Heimatschutz
stehende Haus an der
Zweierstrasse in Zurich-
Wiedikon gekauft und die
Backerei Wagner gegrin-
det. Seit 36 Jahren fih-
ren Jasmins Eltern Linda
und Edwin junior Wagner
den Familienbetrieb, der
seit der Jahrtausendwende
«Devil's Place» heisst.

Praktisch nur Stammgaste
Dieser «teuflische Platz»
ist im Quartier hollisch be-
liebt. Hier kennt und duzt
man sich, hier fihlt man
sich zu Hause. «Wir haben

praktisch nur Stammgaste»,
sagt Jasmin Wagner.

Neu bei Feldschlosschen
Im «Devil's Place» ist man
flUreinander da, hier steht
der Mensch im Zentrum.
Deshalb ist die Familie
Wagner jetzt Feldschloss-
chen-Kunde. «Der Service
und die Betreuung sind viel
besser als beim friheren
Lieferanten», sagt Jasmin
Wagner. Das Original kom-
me gut an und sie staune,
«wie viel wir vom Feld-
schlosschen Alkoholfrei ver-
kaufen». Nebst dem Bier
bezieht das «Devil's Place»
praktisch alle Kaltgetranke
von Feldschlosschen.

Nach dem Bier das Brot

Der pensionierte Quartier-
bewohner hat sein Herr-
gottli getrunken. «Jasmin,
bitte noch ein Pfund Ruch-
brot», sagt er, bezahlt und
verlasst seine Lieblingsbar,
die auch eine Backerei ist.

Eine Familie, die zusammenhdilt: Die Eltern Linda und Edwin junior
Wagner mit Tochter Jasmin Wagner.
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WESTEND

Das «Westend» in Zirich macht gute Erfahrungen mit «Foratable»: Der Gast
klickt auf «Tischreservation», und schon kann er bequem reservieren.

Jetzt von Rabatt profitieren

Mehr volle Tische
dank Foratable

Mit «Foratable» haben Sie mehr volle Tische, weniger
Aufwand, zusatzliche Werbung und wertvolle Infor-
mationen. Als Feldschlosschen-Kunde konnen Sie das
Reservations- und Empfehlungssystem gratis testen.
Bei Vertragsabschluss erhalten Sie 10 Prozent Rabatt.

Monat fir Monat werden in der
Schweiz mehr als 30000 Reser-
vationen Uber «Foratable» ver-
mittelt. Mit dem Reservations-
und Empfehlungssystem von
«Lunchgate» dricken die Gaste
auf der Homepage eines Lokals
den Reservations-Button, und
schon konnen sie online reser-
vieren. Zudem reservieren sie
Uber «Lunchgate» sowie Uber
die Portale von 30 Medien- und
Tourismuspartnern. Nach der
Reservation erhalten die Gaste
eine SMS-Bestatigung. Auf Ih-
ren Wunsch gehen die Reserva-
tionen per Telefon ein.

Mehrfach profitieren

Als Gastronom profitieren Sie
von «Foratable» mehrfach:

¢ Sie haben mehr volle Tische.
¢ Sie haben weniger Aufwand.
e Sie erhalten wertvolle Informa-
tionen Uber Ihre Gaste, denn Sie
konnen jederzeit interessante
Statistiken abrufen. Zudem wer-
den die Gaste nach dem Besuch
lhres Lokals eingeladen, Bewer-
tungen abzugeben.

¢ Die besten Gaste-Bewertun-
gen werden Uber «Lunchgate»
und auf Wunsch Uber die eigene
Restaurant-Homepage publiziert.
Das ist zusatzliche Werbung.

Exklusives Angebot

Auch das Zircher «Westend»
von Holenstein Gastro hat mit
«Foratable» gute Erfahrungen
gemacht. «Dieses zeitgemasse
System ist enorm hilfreich, es
nimmt uns viel Arbeit ab», sagt
Geschaftsfihrer Jesus Costoya.
Sie konnen «Foratable» jetzt
drei Monate gratis testen. Bei
Vertragsabschluss erhalten Sie
dank dem exklusiven Feld-
schlosschen-Angebot 10 Prozent
Rabatt. Anmelden konnen Sie
sich auf myfeldschloesschen.ch.
Klicken Sie im Bereich «Deals»
den «Foratable»-Banner an.
Auch Uber www.foratable.info/
feldschloesschen sind Anmel-
dungen moglich.

ForAtable
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Zweifel und Feldschlosschen erganzen sich perfekt

Bieten Sie Ihren Gasten die perfekten
Kombinationen zur Fussball-WM

Die pikanten Snacks von Zweifel und das erfrischende Bier von Feldschlosschen erganzen sich ideal. Bieten
Sie lhren Gasten wahrend der Fussball-WM Traumkombinationen, die perfekt zu den teilnehmenden Nationen
passen. So bringen Sie zusadtzliche WM-Stimmung in Ihr Lokal. Wir zeigen Ihnen neun pikant-erfrischende
Duos, mit denen Sie in diesem Sommer jeden Fussball-Fan gliicklich machen.

Schweiz G

World Champion Chips
Alpler Magronen und FS Original

Wir Schweizer lieben die
Alpler Magronen, und das
Feldschlosschen Original ist
unser Lieblingsbier. Dank
der Limited Edition World
Champion Chips Alpler Mag-
ronen von Zweifel ha-

ben wir bei den Schweizer
Spielen an der WM beides
bequem zur Hand. Also:
Daumen halten, Tore bejubeln, Alpler e
Magronen und Feldschldsschen Original
geniessen! So wird die WM ein Hit. e

Deutschland e

World Champion Chips
Curry Wurst und Astra Urtyp

Das Gewdirz dieser speziell % - ————————
fiir die WM kreierten Chips f“" ]
basiert auf der Curry Wurst,
die in Deutschland an jeder
Ecke erhaltlich ist. Perfekt
zum Curry passt der
Geschmack des im Herzen
von Hamburg gebrauten
feinwirzigen Bieres

Astra Urtyp. Egal, ob man
fUr die Deutschen fant oder nicht:
Diese Chips und Astra Urtyp sind
ein Duo mit Weltmeisterformat.

Nur fir kurze Zeit: Jetzt zugreifen!

©

Brasilien

World Champion Chips
Feijoada und FS Dunkle Perle

- S§73 |

Feijoda gilt in Brasilien
als Nationalgericht und
wird mit schwarzen Boh-
nen zubereitet. Die Dunk- r
le Perle von Feldschloss-
chen kann es mit diesem
starken Geschmack auf-
nehmen und ihn wunder-
bar erganzen. Ob die
Selecdo an der Heim-
WM ihre vielen Fans wohl auch mit F
einem derart starken Auftritt in Ver-  F*
zlckung zu spielen vermag? »*'T- Fay

Erhaltlichiab KW 17 bis etwa KW 28 oder solange Vorrat.

Spanien O

Zweifel Secrets Garden Style &
Dried Tomatoes und San Miguel

Weltmeister und Europa-
meister Spanien war an den
letzten grossen Turnieren das
Mass aller Dinge. Spanien ist
aber auch bekannt fir Sonne,
Ferien und feine Tomaten.
Zweifel Secrets Garden Style & & 4

Dried Tomatoes ist eine S |
Kreation aus knackigen Kar- s ;l
toffel-Chips und luftgetrock- | |

neten Tomaten. Zusammen mit -
einem San Miguel entsteht das
ultimative spanische Lebensgefiihl.

USA %

Zweifel Popcorn Salt und
Brooklyn Lager =

Yes, we can? Die Amerikaner
sind einmal mehr an einer
WM dabei. Noch mehr als
Soccer lieben sie Popcorn
und ein kihles Bier aus dem
eigenen Land. Zu den Zwei-
fel Popcorn Salt empfehlen
wir bei den Spielen der USA :
deshalb ein Brooklyn Lager. Das Lager
der Brooklyn Brewery ist eines der |
beliebtesten Biere der New Yorker.
Wie Popcorn bringt es den American
Way of Life in jedes Schweizer Lokal.

Italien O

Zweifel Merranea Chips
Pomodoro & Basilico, Aperol
und Feldschlosschen 2.4

Zweifel Merranea Chips
Pomodoro & Basilico wer-

den aus erlesenen Kartoffeln
knusprig gebacken und mit
Tomatengewdlrz, mediterranen
Krautern sowie feinem Olivendl
abgerundet. Dazu das leichte
Feldschlosschen 2.4 mit zwei
Spritzern Aperol - und die
Ferienstimmung ist wahrend
der WM nicht nur bei den Tifosi
unter lhren Gasten perfekt.

Mexico

=
Zweifel Corn Snaps RZ:
und Corona Extra | CORN

Mais stammt aus Mexico und SNAPS
hat in der dortigen Kiche ei- =t
nen riesigen Stellenwert. Die = % 7 °
Zweifel Corn Snaps sind aus ge=

Mais gemacht und repra-
sentieren das Land perfekt.

Wer den mexikanischen Fussballern

die Daumen halt und dabei Zweifel

Corn Snaps geniesst, sollte dazu un-  |Corand
bedingt ein Corona Extra trinken. Die- | F
ses leichte Bier tragt die Sonne

Mexikos in sich und ist nicht nur in |
den Sommermonaten ein Hit. =

sl .
1505

England %

Zweifel Original Chips Salt &
Vinegar und Boddlngtons

Englander sind amused,
wenn man ihnen Salt &
Vinegar Chips serviert.
Zweifel hat natlrlich auch
diese Gewlrzkreation im
Sortiment. Dazu empfehlen §
wir ein kihles Boddingtons. = ="
Dieses Bier wird in Man-
chester gebraut und ist
bekannt fir seine goldene
Farbe, den malzigen Geschmack und |

die feste, cremige Schaumkrone. Es r. l'
ist wie Salt & Vinegar: very British. 4

Argentinien O

Zweifel Wave Chips Grilled
Burger und FS Amber

Buenos dias, ihr Zweifel
Wave Burger Chips!
Dieses Zweifel Produkt
nimmt den Geschmack
eines feinen Burgers aus
dem Land des Beefs

1:1 auf. Das Feldschloss-
chen Amber passt mit
seiner feinbitteren Note
wunderbar zu den Wave 3
Burger Chips. Dieses Duo hat Klasse #_¥
wie das einstige argentinische Welt- 3_'
meister-Team mit Maradona. -‘_f' z—w
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The Barrel Oak Irish Pub, Montreux

Willkommene Starthilfe von Feldschlosschen

Karan Patel, Hiten Sanyhavi und Sohail Muzzafar (von links) in ihrem Irish Pub.

Avenue, St. Margrethen

Die Welt im Rheintal

Das St. Galler Rheintal hat eine
neue Attraktion. Sie heisst
«Avenue» und ist sowohl ein
Club und eine Bar als auch eine
Lounge. Das «Avenue» setzt
auf das Nightlife-Bier Carlsberg.
«Wir bieten unseren Gasten
aber auch andere Biere aus dem
Feldschlosschen-Sortiment wie
Schneider Weisse und Corona
an», sagt «Avenue»-Geschafts-
flhrer Leonardo Simione.

«Viele Komplimente»

Das Lokal hat zwei Floors und
zwei DJ-Pulte. Auch Live-Musik
ist angesagt. Von den Tapeten
prangen weltbekannte Orte,
was dem «Avenue» ein speziel-

les mondanes Ambiente ver-
leiht. Mit dem ersten halben Jahr
ist Leonardo Simione zufrieden:
«Die Gaste kommen aus dem
Rheintal, aus St. Gallen und
auch aus dem Vorarlberg. Wir
erhalten viele Komplimente.»

Carlsberg,
Kaffee, DJs
und an den
Wdnden die
grosse wei-
te Welt im

«Avenue».

Die Inder Hiten Sanyhavi
und Karan Patel sowie der
Pakistaner Sohail Muzzafar
fUhren seit letztem Herbst
mitten in Montreux das
Barrel Oak Irish Pub. Die
Absolventen der renom-
mierten Hotelfachschule von
Caux machten sich nach
dem Diplomabschluss so-
fort selbststandig.

«Optimale Betreuung»

Beim Betreten des 400 m?
grossen Pubs erfahrt man
auf einem Schild, dass Feld-
schlésschen mit seinem
Know-how wesentlich zum
guten Start beigetragen
hat. «Die optimale Betreu-

Die Eden Bar in Engelberg setzt au
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ung durch Feldschlosschen
war fur uns eine unentbehr-
liche Unterstiitzung» sagt
Sohail Muzzafar.

Grosse Bierauswahl

Der Gast hat die Wahl aus
17 Offen- und 6 Flaschen-
bieren. Ebenso international
ist die Kiche: Jede Woche
stehen finf neue Menls
aus unzahligen Landern
dieser Welt auf der Speise-
karte. Ein weiterer Trumpf
ist die Terrasse mit Blick
auf den Genfersee. Sohail
Muzzafar: «Auch wir sind
von dieser wunderschonen
Gegend fasziniert».

www.barrel-oak.com

ch auf Carlsberg.

Eden Bar, Engelberg
«Betreuung perfekt»

In Engelberg fuhrt die
Gastronomin Tabea Salomo
das Hotel Crystal. Auf den
letzten Winter hin hat sie
im Obwaldner Touristenort
nun auch die Eden Bar er-
offnet. Im Offenausschank
bietet sie ihren Gasten na-
turlich das Aprés-Ski-Bier
Carlsberg sowie das Walliser
Zwickelbier und Feldschloss-
chen Original an.

«Das Bier von Feldschloss-
chen ist hervorragend»,
sagt Tabea Salomo. Und

ebenso schatze sie «die
perfekte Betreuung durch
den Sales Manager, der im-
mer erreichbar ist und mich
stark unterstitzt».

Livemusik und DJs

In der Eden Bar legen DlJs
auf, auch Livemusik ist
angesagt. Wahrend der
Skisaison kehren vor al-
lem Touristen ein, in der
Zwischensaison vermehrt
auch Einheimische.
www.eden-bar.ch



Unser neues Internet-Angebot:
Exklusiv fiir Sie als Feldschlosschen-Kunde

Professionelle Website

nur 750 Franken

In Zusammenarbeit mit der Toweb GmbH richten wir
fir lhren Betrieb eine professionelle Website ein.
Bei einem Preis von nur 750 Franken sparen Sie
90% vom Normalpreis. In den ersten 12 Monaten
ist unter anderem Folgendes inbegriffen:

¢ Moderne, dsthetische Website mit 8 Unterseiten

¢ Registrierung des Domainnamens

¢ 5 Updates von Bildern und Texten pro Monat
e Hosting

e 4 Web-Mail-Adressen

¢ Kontaktformular auf der Wehsite

e Besucher-Zahler und Online-Statistik-Modul
¢ WNlachentliches Back-up

e Support per E-Mail und Telefon

+++ Zusatzangebot +++

Facebook-Seite Ihres
Betriebes

nur 549 Franken

Lassen Sie sich fir nur 549 Franken eine professio-
nelle Facebook-Seite |hres Betriebs auf Basis lhrer
neuen \Website erstellen.

Weitere Informationen sowie das Bestellformular finden Sie auf
MyFELDSCHLOESSCHEN.o/l unter «Besser Wirtschaften/Deals».

Direktkontakt Toweb GmbH unter: Telefon +41 43 497 93 20, E-Mail support@toweb.ch Stichwort: «Feldschlésschen»

R
e
FELDSCHLOSSCHEN
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Neue Frische im Lokal
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Mit Carpe Diem Kombucha stimmen
Sie lhre Gaste auf den Sommer ein

Carpe Diem Kombucha steht fiir sinnvollen Trinkgenuss und ist aufgrund
seiner hochwertigen Aromenvielfalt vielseitig und selbstverstandlich auch
in der Gastronomie einsetzbar: als perfekte Begleitung zum Essen — vom

Frihstick bis zum Dinner — aber auch als Sommerdrink.

Der Sommer kann kommen.
Heisse Tage, laue Abende und
jede Menge Spass. Und dazu
angesagte Drinks flr jeden
Anlass. Ob in den Ferien oder
zu Hause — mit der steigenden
Temperatur wachst auch der
Wunsch nach einem kuhlen, er-
frischenden Drink.

Eisgekihlt ist Carpe Diem
Kombucha zu jeder Tageszeit

ein kostlicher und wohltuender
Trinkgenuss. Das Teegetrank
eignet sich ideal als Frih-
stlicksgetrank oder als ge-
sunder Durstloscher, aber
auch hervorragend als pri-
ckelnder Apérodrink.

Die sinnvolle Erfrischung
Hochste Zeit also, mit Carpe
Diem Kombucha eine neue

sommerliche Frische in lhr
Lokal zu zaubern und lhren
Gasten etwas Neues zu bie-
ten! Sowohl mit dem allseits
beliebten Quittenspritzer und
dem Sergio als auch mit dem
Kombucha Royal punkten Sie
bei Gasten und Gaumen.

Carpe Diem Kombucha ist
ein 100% natirliches Genuss-
getrank auf Basis von Krauter-

GENUSS FUR JEDEN GESCHMACK.

Carpe Diem Kombucha ist ein Genussgetriank auf Basis von

Kriutertee. Aufgrund seiner hochwertigen Aromenvielfalt

ist es vielseitig einsetzbar: als Sommerdrink aber auch als

perfekter Begleiter zum Essen.

tee. Das einzigartige, natlrliche
Getrank entsteht in einem
mehrtagigen Herstellungsver-
fahren, in dem erlesene und
sorgfaltig zusammengestellte
Teekrauter durch Fermentation
veredelt werden.

Gaste geniessen den Moment
Wenn |Ihre Gaste Lust auf einen
erfrischenden Drink haben, der
kostlich schmeckt und auch be-
kommlich ist, dann gonnen Sie
Ihnen eine Carpe Diem Kom-
bucha Apérovariation. lhre Gas-
te werden den Moment in lhrem
Lokal geniessen.

£
CARPE DiEM
KOMBUCHA

Des Trinkens reicher Sinn.

KOMBUCHA ROYAL

% Kombucha Classic
Y% Prosecco

Orangenschnitz

QUITTENSPRITZER
%2 Kombucha Quitte

%2 Prosecco

SERGIO
2 Kombucha Cranberry

Y% Prosecco

Frischer Ingwer

Lassen Sie sich inspirieren: Mit Carpe Diem Kombucha zaubern Sie eine neue sommerliche Frische in Ihr Lokal.
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Andreas C. Studer schreibt exklusivim DURST:

Passend zur WM: Studis
Bunderfleisch-Packli

Bald sind wir wieder alle
Fussballexperten und Co-
Kommentatoren! Konig
Fussball halt Einzug. Fir
drei Wochen wird viel An-
deres (glicklicherweise) zur
Nebensache. Ich freue mich
wahnsinnig auf die WM.
Brasilien inspiriert mich zu
einem besonders gluschti-
gen Happli, das sich in Ihrem
Lokal an jedem lauen Som-
merabend und natdirlich be-
sonders vor den Matches
der Schweizer Nati beson-
ders gut macht.

Ein feinwiirziges Amber

«Studis Bundnerfleisch-
Packli mit Frischkase und
Chili» passt zur WM. Es
ist eine bodenstandige
Kombination aus Schwei-
zer Zutaten und einer Pri-
se brasilianischen Feuers.
Zum Bunderfleisch-Packli

Studis Bindnerfleisch-Packli

passt ein feinwlrziges
Feldschlosschen Amber.
Das Amber ist ohnehin
mein Favorit aus dem Sor-
timent der Feldschloss-
chen-Spezialitatenbiere.
So, liebe DURST-Leserinnen
und -Leser, jetzt wiinsche
ich lhnen «en Guete» und
eine tolle WM. Unseren
Nati-Spielern rufe ich aus
der Fernsehkiche «Hopp
Schwiiz» zu.

Herzliche Grisse

g‘uﬁb

Andreas C. Studer

TV-Koch und
DURST-Kolumnist
Andreas C. Studer.

mit Frischkase und Chili

ZUTATEN FUR 4 PERSONEN

16 Scheiben BUndnerfleisch

150 ¢  Frischkase (z.B. Philadelphia)

Y, TL  Chiliflakes ?
/> TL  Salz

1/> Bund Peterli grobblattrig, gehackt

2 EL Zitronensaft
1/> Bund Schnittlauch

16 dinne Baguettescheiben

ZUBEREITUNG

Die Bundnerfleisch-Scheiben auf der
Arbeitsflache ausbreiten. Frischkase
mit allen Zutaten bis und mit Zitronen-
saft gut mischen, wirzig abschmecken.
Je einen Teeloffel davon auf die Bind-
nerfleisch-Scheiben verteilen, einrollen.
Mit Schnittlauchhalm zu einem Packli
binden. Mit frisch gerosteten Baguette-

scheiben servieren.

Andreas C. Studer, von
seinen Fans liebevoll
Studi genannt, ist der be-
kannteste TV-Koch der
Schweiz. Nach Kochlehre
und Hotelfachschule koch-
te er unter anderem in Me-
xiko und in den USA. 1997
begann seine Karriere als
Fernsehkoch beim «Koch-

duell» auf VOX. Wahrend
zehn Jahren war er in der
erfolgreichen Koch- und
Quizshow «al dente» im
Schweizer Fernsehen zu
sehen, dazu in zahlreichen
deutschen Kochshows.

Aktuell kocht Studi bei
«LandLiebe TV» auf Sat. 1
Schweiz und in der «Ki-

Studi ist der bekannteste TV-Koch der Schweiz

chenschlacht» im ZDF
Fir Feldschlosschen hat
er bereits Rezepte mit
Bier entwickelt und an der
Mustermesse in Basel pra-
sentiert. Nun schreibt der
geburtige Berner Oberlan-
der eine exklusive Kolum-
ne fir den DURST.

www.studionline.de
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“‘"‘i Die DURST-
| Kolumnisten:

. Stephan
Pértner (1),
1 Schriftsteller,
Ubersetzer
= und Gewinner
des Ziircher
Krimipreises.
Beat Schlatter,
Schauspieler,
Kabarettist und
Drehbuchautor.

Die Durstigen

Bierkosmetik

Stephan: Benutzt du auch
Biershampoo? Bier ist sehr

Bierhefe soll gut fiir
die Haut sein. Eigent-

dylotion, Bier-Peeling, Bier-
Duschgel, Bier-Fussbad,

DURST Nr.5 | Mai 2014

ankdmen? Nein, das viel-
leicht nicht. Aber eine Man-
nerlinie wirde bestimmt
gut laufen.

Vor allem ein Aftershave
wdre gut. Warum gerade ein
Aftershave?

Weil man sich dann nicht
immer erkldren muss, wenn
man nach Bier riecht. Also
wenn du mich fragst, ist das
eine ziemliche Schnaps-
idee.

Ungefdhr so wie die Wei-
zenbierstdngeli die du letz-
tes Jahr als Alternative zu
den Kirschstdngeli auf den
Markt bringen wolltest? Du
Miesepeter! Ich muss jetzt

gut fiir die Haare. Beat: Ich
weiss, darum nehme ich
richtiges Bier. Und weil fur
mein Haar nur das Beste

lich erstaunlich, dass noch
keine Brauerei auf die Idee
gekommen ist, eine eigene
Pflegeproduktelinie zu lan-

Bier-Gesichtsmaske, Bier-
Anti-Aging-Tabletten und
Bier-Seifen.

Meinst du wirklich, dass

gut genug ist, nehme ich
immer eine Hopfenperle.

cieren. Das ware ein Hit:
Bier-Hautcreme,

Schénheitsprodukte von

Bier-Bo- Biermarken bei den Frauen

Agenda présentiert von A7y¢FELDSCHLOESSCHEN.cA

Machen Sie den Mai
zum Wonnemonat

o BEA/Pferd in Bern: Die Frihlingsmesse
BEA/Pferd ist ein temporares Einkaufs-
paradies mit Uber 950 Shops. Sie findet vom
25. April bis zum 4. Mai statt. Auch der Feld-
schlosschen-Sechsspanner ist dabei.

¢ 1. Mai, Muttertag und Auffahrt: Die Feier-
tage im Mai sind gute Gelegenheiten, um
den Umsatz zu steigern. Lassen Sie sich auf
myfeldschloesschen.ch inspirieren und ma-
chen Sie den Mai zum Wonnemonat!

¢ Eishockey-WM in Weissrussland: Die
Schweizer Nati tritt an, um ihren sensatio-
nellen Vize-Weltmeistertitel zu verteidigen.
Anspielzeit ist jeweils um 16.45 und um
20.45 Uhr. Auch in Ihrem Lokal?

¢ Ringkuh-Finale in Aproz: Das Finale der
Walliser Ringkuhkdmpfe findet erstmals
nur noch an einem Tag statt. Am 11. Mai
ist bei diesem Volksfest auch das Walli-
ser Bier Valaisanne mit von der Partie.

gehen, ich habe um funf ei-
nen Termin in der Wellness-
oase.

In welcher denn? In der

Rheinfelder Bierhalle im
Niederdorf.
_.__...............O.
*--..% BIERLEXIKON

\V Wie Nahrwert

Bier enthalt mehr als 1000 Nahrstoffe,
darunter wertvolle Spurenelemente. Des-
halb haben die Monche im Mittelalter Bier
als «fliissiges Brot» bezeichnet; ein Aus-
druck, der auch heute noch verwendet
wird. Tatsachlich versorgt Bier den Kor-
per mit lebenswichtigen Vitaminen, Mine-
ralstoffen sowie Kohlenhydraten und ist
so ein perfekter Nahrstofflieferant. Ein
weiterer Vorteil des Bieres ist, dass die
urspringlichen Inhaltsstoffe von Hopfen
und Malz in leicht aufnehmbarer und na-
tlrlicher Form vorliegen.

ﬁ.,r‘" GASTROWITZ
— des Monats

«Nenne mir die vier Elemente», fordert
der Lehrer von Thomas. Der Bub zahit
auf: «<Erde, Wasser, Feuer, Bier.» «Bier?
Wieso Bier?», fragt der Lehrer. Thomas
antwortet: «<lmmer wenn mein Vater ein
Bier trinkt, sagt meine Mutter: <Jetzt
ist er wieder in seinem Element.>»



" Brasilianischer Samba fii

~ Ihre weiblichen Gaste!

h

AT CAKDINAL



